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1,5 miljarder kr

omsitter Olands besoksnaring arligen

175 miljoner kr

arligen i kommunala skatteintakter

3800 st foretag

ar verksamma p4 Oland

1 295 st arsanstillda

inom besdksnaringen p& Oland

Tillbakablick - Oland
2021

Vi sammanfattar aterigen ett annorlunda ar
for Olands besoksnaring. Covid-19 har, likt
foregaende ar, praglat vart samhalle och
besdksnaring. Trots pandemins utmaningar,
med tillhorande restriktioner, gjorde Oland ett
starkt resultat utifran de siffror vi har att tillga.

Nar det géller marknadsforingen av Oland har
pandemin paverkat aven den. Framfér allt har
den haft inflytande pa vilken tonalitet vi har
haft mojlighet att kommunicera. Oland skall
vacka positiva kanslor och i ett polariserat
medielandskap har vi fatt valja budskap och
innehall noga. Vi har haft ett stort fokus pa
inspiration och utflyktstips. Geografiskt har

vi fokuserat pa sddra Sverige men under

den senare delen av aret, i takt med att
restriktionerna lattats, har vi uttokat detta till
att dven innefatta storstadsregionerna och
andra utvalda platser.

Vi har under aret framfor allt lyft barn & familj,
natur & aventyr, kultur & design samt det goda
livet.
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Kanaler 80/20

Vi lagger 80 % av var tid och vara resurser
pa att kommunicera digitalt. Har innefattas
hemsidor, temasidor, sociala medier och
Google-annonsering. 20 % gar till tryckta
medier som véra broschyrer och var
besokskatalog "Olédndska parlor” samt
annonsering i magasin och besokskartor.

80 % av marknadsforingsbudgeten anvands
i syfte att kommunicera reseanledningar
och darmed locka besdkare till Oland.

20 % anvands i syfte att kommunicera
besoksanledningar med besdkaren pa on
och i naromradet.

Press & PR

Under aret har vi arbetat mycket med PR och
press nationellt och internationellt. Vi har

sett att de lokala resorna fatt stort utrymme i
de nationella medierna. Allt fran utflyktstips
och vandringsleder till de finaste bilvagarna
och de unika parlorna har lyfts. Vi har forsett
journalister med material i form av bilder och
tips for att visa Oland pd basta satt. Att ordna
pressresor dar journalister kommer hit for att
gora resereportage om 6n ar ocksd en del av
vart arbete. Intresset fran den internationella
pressen har inte avtagit, trots pandemin, och vi
har haft flera internationella pressbesok under
sensommaren.

Influencersamarbete

Vi samarbetar med influencers lokalt,
nationellt och internationellt, som skapar
relevant innehall riktat till vara specifika
malgrupper. Tillsammans sprider vi samma
budskap i véra kanaler och far darmed en
storre rackvidd till vara malgrupper.

Under aret har vi teranvant utflyktstips fran
forra arets samarbete med Helena Elm, som
driver bloggen Bara en kaka till. Vi har ocksa
inlett nya samarbeten med en rad influencers.
Malin Bjorkholm, Johanna Bladh, Alex Waltner
och Christine Wedberg ar nagra av de namn vi
samarbetet med.

De har 310 000 foljare enbart pa Instagram
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Hittn vilder 4ill
markradstiring v Oland hir
oland.mediaflowportal.com

Partnerskap Oland

Partnerskap Oland &r ett natverk mellan
Olands Turismorganisation och naringslivet.
Satsningen ger oss mgjlighet att utveckla och
marknadsfora Oland. Investeringen féretagen
gor, som leder till att vi kan marknadsfdra
Oland battre, paketera nya reseanledningar
och konkurrera med andra destinationer.

| dagslaget har vi ca. 120 st medlemmar.
Samarbetet har varit extra viktigt under de
speciella &r som varit. Det har majliggjort en
rejal forstarkning av Olands synlighet regionalt
och nationellt samt gett forutsattningar till nytt
foto- och filmmaterial.

Outdoorsatsning

Vi kan tack vare EU-medel, ge 100 6landska
foretag mojlighet till individuell och kostnadsfri
coachning via var destinationsutvecklare.
Malet &r att skapa lénsamhet under langre
perioder av &ret genom att mota den 6kade
efterfrdgan av paketerade outdoor- och
friluftsupplevelser.

Vi har ocksa tagit fram tematiserade
cykelrundor for hela familjen. Gemensamt

for alla rundor ar att de ar inventerade,
kvalitetssakrade och har en narhet till den
Oldndska besoksnaringen.

Utdver detta har dven Olandsleden inventerats.




Oland.se har 2021 haft Olands Facebook-sida har under 2021

460 000 besokare. haft en rackvidd for organiskt och
betalt innehdll pé 3,9 miljoner.




Olands digitala skyltfonster

Syftet med Olands destinationsmarknadsféring ar framst
att inspirera fler nationella och internationella gaster till ett
besok p& Oland. Arbetet pagar hela aret i Olands kanaler
dar "Drommafasen” i resecykeln ar den viktigaste fasen for
destinationsmarknadsforingen som helhet.

Olands officiella besokswebb oland.se fick i borjan av
sommaren ett ansiktslyft for att mota de nya krav som ett okat
mobilt anvandande staller. Fortsatt finns inspiration, filmer
och fakta om de unika platserna Oland har att erbjuda. Under
2021 har besoken p& webbsidan okat och prognosen visar att
antalet besck kommer uppga till 460 000 vilket ar en 6kning
med drygt 16% och 65 000 anvandare jamfért med foregdende
ar. De fem mest besdkta sidorna ar "Se & Gora”, "Bo”,
"Utflyktsparlor”,”Evenemang” och "Sevardheter”.

| de sociala kanalerna har intresset for Oland ocks véxt. Det
ar framst pa Instagram som bade antalet féljare, 25% okning,
och den organiska rackvidden av vart material okat rejalt det

senaste aret. P4 Olands Facebook- och Instagramkonton samsas
professionellt fotograferade bilder och filmer med besokarnas eget
material. Foljarnas engagemang ar genuint och aktiviteten kring
inlaggen ar stor, vilket gor att de ocksa nar langt. Vi har manga
digitala Olandsambassadorer och de &r mycket betydelsefulla i
arbetet att sprida Olands goda sidor.

Under sommarhalvéret publiceras organiska inldgg varannan dag.

Aven vinterhalvéret gérs regelbundna publiceringar. N&r vi gér
kampanjer &r de sociala kanalerna vara viktigaste kanaler. Vi
anpassar innehallet efter vilken méalgrupp vi vill n&. Annonseringen
riktas framst till Sméland och Kronoberg, Malardalen med
Stockholm, 0stergbtland, Skéne och Blekinge men n&r mycket
langre &n sa.

Under 2021 har vi haft 41 kampanjer i véra sociala medier riktade
till olika malgrupper.
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—————Kampanjer & fortsatt hemestertrend!

e | ° ° .. .. . .
—\lara temaomraden utgor grunden nar vi skapar kampanjer

om Oland, (se grafiken till hoger). | &r har stérre delen av &rets
kampanjer haft inspirations- & utflyktstema. Vi startade likt
foregdende &r varvintern med "Oldndska vinterparlor” dar vi
sammanstallde dagsutflykter med 6ppna matstallen vintertid.

Under véren, forsommaren och sommaren spreds ett

stort filmmaterial i de Oldndska sociala kanalerna. Detta i
kombination med den tryckta publikationen "Oléndska parlor”.
Har har vi satt ihop sevarda platser nara varandra till tio olika
utflyktsparlor frén norr till séder. Broschyren distribueras runt
om pé Oland och till de nérliggande fastlandskommunerna. Den
ar gratis, annonsfri och manga féretagare anvander den som en
extra informationsservice till sina gaster.

Parallellt med utflyktstemat korde vi dven generella sociala
kampanjer for att cka medvetandegraden och langtan till Oland

som resmal.

Precis som 2020 har tre ord funnits med i allt vi, och 6vriga
destinationer inom Region Kalmar lan, kommunicerat under
detta pandemidr: Valkomnande, ansvarsfullt och omtédnksamt.

Under sensommaren och hosten fortsatte reseintresset

for Oland att spira. M&nga av de som vanligtvis brukar ta en
utlandssemester spenderade istallet sin sena semester pa
Oland. Under sensommaren kérde vi 4n en gdng kampanjen
Den gyllene arstiden. Den startar i augusti nar sadesfalten &r

gyllengula och fortsatter under den fargsprakande skordetiden.

Sedan pagar den fram tills dess att traden star guldfargade
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i hostskrud. Manga talar om denna tid som den finaste pd Oland
och den stracker sig 6ver nastan tre manader(!). Har ser vi stora
mojligheter att utdka var sdsong nar det galler marknadsforingen av

o .
var o.

Efterfrdgan pa natur- och friluftsturer har varit fortsatt hég och vi
tipsade darfor om vara nya, tematiserade, cykelrundor.

Engagemanget for vart Olandsmaterial har varit stort och vi ser
en generell 6kning fran borjan pd maj till dar vi ar idag, mitten pa
oktober. Detta gor att vi fortsatt kommer att arbeta med den nya
sdsong som denna pandemi, snabbat pa.

Utover cykel- och vandringsleder har vi aven inventerat
infrastrukturen for husbilar pd 6n med tomningsstaioner och
stallplatser. Denna information ligger pé oland.se.

Detgoda g g Familj ~ Kultur& Natur &
livet Design Aventyr

Moten &

Eveneman
Konferens E




Olandska dgonblick

InformarkRadsféringen 2021 togs ett stort
~SUHIZOCH Gtomaterial fram med fokus
—p&“Betgoda livet pa Oland” tillsammans

=—=pped=-Sebastian Jern pa UpZone Studios.

Pmm— v & {1117 JETETT
134 statister med modellavtal

@@ dret har detta material kompletterats med

il " P& MAnga av de foretag som idag finns p&
——bland.se. Detta adderat med bildmaterial fran
A dring pa Morbyldngaleden och cykling frén fyr till

eefyr g1 att vi star bra rustade framat.

——Arbetet och planeringen infér 2022’s produktioner ar

—— |géng

)
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__——PR & Media

Blands Turismorganisation &r ofta en del i pressarbetet

—————0ch hjalper till att ta fram bildmaterial samt ger forslag pa

platser att besdka. Vi arrangerar aven pressresor.
Har nedan finns ett urval av publicerade artiklar i nationell

media.

Femina/Elle/Allas

e S&far Lill Lindfors ihop vardagslivet med artisteriet - lever
dubbla liv

e Gladjebeskedet! De far komma pé Victoriadagen 2021

laguner
e Sveriges harligaste sandstréander - fran norr till séder

e 9 spannande rutter for en aventyrlig hemester

Svenska Dagbladet
e Semester i Sverige - 6 hemliga sommarparlor

e Férlang sommaren pd Oland: 8 tips

GoteborgsPosten
e Svenskarna flockas vid hemesterparadisen

Expressen - Allt om resor )
* Sommarens mésten pa Oland - fran Allvaret till Aleklinta
¢ Olands 6 basta campingplatser 2021~ har finns nagot for

alla

Vagabond )

e Roadtrip genom Blekinge och Oland - 48 tips langs med
vagen

e Sveriges 12 mest spektakuldra vandringsleder

Aftonbladet
¢ Oland: Sa mycket udda bara du tar dig 6ver bron

Bada i turkost vatten - har ar Sveriges finaste kalkbrott och
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De internationella gasterna har i &r varit farre men i takt med
att restriktionerna lattats har de utlandska turisterna borjat
leta sig till Oland igen. Intresset for Oland och var region &r
stort. Marknadsforingen av lanet i Europa samarbetar Oland
tillsammans med ovriga orter i Kalmar lan.

Kalmar lan ar ett av Sveriges storsta regioner sett till antalet
gastnatter under sommaren. Utmaningen &r att fa antalet
utlandska gaster att 6ka. Arbetet med att utveckla och
marknadsfora besoksnaringen sker i samverkan mellan
Region Kalmar lan och kommunernas turismansvariga.
Marknadsforingen sker framst genom att lyfta fem starka
upplevelseregioner: Oland, Vimmerby, Vastervik, Kalmar
och Glasriket. Detta arbete koordineras bland annat i en
lansturismgrupp dar turismansvarig i respektive kommun
och den regionala samordnaren for beséksnaringen ingar.
De marknader vi tillsammans fokuserar pa ar Tyskland,
Danmark och Nederlanderna.

I &r har vi haft bade digitala och fysiska pressbesdk frén
journalister och influencers frén tyska, danska och
nederldndska medier och influencers. Resultatet fran dessa
besdk far vi lopande efter att de publicerats.
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Olands Turismorganisation Johan Goransson Madelene Hallstrom Nadia Byaker .

Telefon: 0485 - 888 00 Turistchef Turistbyrdansvarig Partner & relationer

E-post: infoldoland.se 0485-888 01 0485-888 02 0485-888 03

Facebook: Oland johan(@oland.se madelene(doland.se nadialdoland.se

Instagram: oland_se

Linkedin: Olands Turismorganisation , . . .

Webbsida: oland.se Rebecca Stranden Marcus Carlsson Felicia Backstrom

Marknad Marknad Destinationsutvecklare
KRy oanim 0485-888 04 0485-888 05 0485-888 12
ViAW rebeccaldoland.se marcus.carlsson(doland.se felicia.backstrom(@oland.se



